,Das konnte Signalwirkung haben“

P &C Diisseldorf verkauft keine Pelze mehr und sorgt fiir Diskussionen in der Branche

Vor Hausern von P&C Diisseldorf — wie hier vor einigen Jahren in Mannhenm wird es wohl keine Protestaktionen
mehr gegen den Verkauf von Pelzen geben. Foto: www.react-online.de

Es waren nur zwei Sitze. Aber die hatten es in sich:
»Die Peek & Cloppenburg KG Diisseldorf wird fiir
das Geschiftsjahr 2007 weder Pelze noch Beklei-
dung mit Pelzbesatz einkaufen. Die aktuellen Wa-
renbestinde des Jahres 2006 werden bis zum
31.12.2006 abverkauft.“ Mit dieser knappen Presse-
mitteilung sorgte der Diisseldorfer Bekleidungs-
filialist vergangene Woche fiir Aufsehen. Seit ei-
nigen Jahren ist P & C erklirtes Ziel von Tierschiit-
zern, die gegen den Verkauf von Pelzen protestie-
ren. Und zwar nicht nur mit Boykottaufrufen vor
den Filialen. Sondern auch mit Sachbeschédigun-
gen und so genannten Home-Demos vor Privathiu-
sern der Geschiftsfiihrer und Gesellschafter.

Susanne Kolb-Wachtel vom Deutschen Pelz-Institut
iiberraschte vor allem der Zeitpunkt der Entschei-
dung. ,Das Unternehmen hat gerade in den ver-
gangenen Jahren engmaschige Kontrollnetze auf-
gebaut, die Einkiufer sind auf Farmen gefahren,
waren auf Auktionen, wussten, von welchen Far-

letzt alsn doch Kem Pelz me

men die Ware kommt. Wozu dieser Aufwand?“ Fiir
setwas iibertrieben® hilt auch Wolfgang Wandel
von Taifun die Aktion von P&C. Wobei er ein-
rdumt, dass das Unternehmen ,immer ein biss-
chen mehr in der Offentlichkeit steht als andere®.
Aber auch bei der Gerry WeberTochter sorgt diese
Entscheidung fiir Diskussionen. ,Bei der nichsten
Asienreise werden wir sicher mit unseren Lieferan-
ten dartiber sprechen.“ Er wird jedoch an dem
modischen Thema Pelzbesatz festhalten. Dabei ge-
he es vor allem um Kaninchenfelle von Zuchtfar-
men. ,Wo soll man da die Grenzen ziehen? Wenn
das abgelehnt wird, diirfte man auch kein Lamm-
nappa verkaufen.“

Modisch. Eine mogliche Grenze ist die aus-
schlielliche Verarbeitung von Nutztierfellen. Also
keine Felle von Tieren zu verwenden, die nur zu
diesem Zweck geziichtet und geschlachtet werden.
Das ist zum Beispiel die Grenze, die Karstadt vor
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geht immerhin um ein beachtliches Umsatz-
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einigen Jahren gezogen hat. Im Handel ist es vor
allem der mafvolle Einsatz von Echtpelzen, der als
vertretbar gilt und von den Kunden akzeptiert wird.
Das ergab eine Umfrage im TW-Testclub. ,Pelze
sind immer ein Reizthema. Als Schmiicker sind sie
bei uns aber gut zu verkaufen®, 1eiflt es zum Bei-
spiel bei einem DOB-Spezialisten. Insgesamt fiih-
ren 43% der befragten Einzelhindler Pelze, bzw.
Bekleidung mit Echtpelzbesatz.

Pragmatisch. Wer keinen Pelz fithrt, tut das
meist aus ganz pragmatischen Griinden: 80% der
»verweigerer” geben an, dass Pelz nicht zu ihrem
Sortiment passt. Jeder Vierte (24 %) lehnt es a:s
Griinden des Tierschutzes ab. Nur 9% der Befrag-
ten filhren aus Imagegriinden keinen Pelz, bzw.
weil sie keinen Arger mit Tierschiitzern wollen.
Dieser Anteil kénnte sich aber nach der P&C-
Entscheidung erhohen. ,Wir werden in Zukunft
sicher sensibler mit Pelzen verfahren miissen®,
heif3t es bei einem DOB-Haus aus Miinster.
»Diese Entscheidung kénnte Signalwirkung fiir den
Markt haben®, meint auch Ingo Hesse, Geschifts-
leiter Marketing und Vertrieb bei Basler. Und es gibt
bereits erste Reaktionen aus dem Handel. ,,Sie kon-
nen davon ausgehen, dass es von uns in Kiirze eine
ahnliche Mitteilung geben wird wie von P & C Diis-
seldorf”, sagt Werner Arndt, Einkaufsleiter bei Ap-
pelrath-Clipper. Man sei bisher von Protestaktionen
der Tierschiitzer weitgehend verschont geblieben.
Dazu will man es aber gar nicht erst kommen lassen.
Etwas einfacher haben es da Einzelhiuser, die weni-
ger im Fokus der Aktivisten stehen. Ein Miinchener
Luxus-Héndler berichtet von guten Umsitzen mit
dem modischen Thema Pelz. ,Natiirlich haben wir
auch Kundinnen, die Pelz ablehnen. Aber die sind so
tolerant, dass sie anderen die Entscheidung selbst
iiberlassen.” &
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